ТЕМАТИЧЕСКИЙ  ПЛАН  УЧЕБНОГО  КУРСА

«СОЦИОЛОГИЯ МАССОВОЙ  КОММУНИКАЦИИ».

РАЗДЕЛ 1. ВВЕДЕНИЕ

1. Предмет и объект социологии МК.

2. Массово-коммуникационные процессы как фактор духовной жизни и социализации общественного сознания.

3. Массовая коммуникация как система деятельности.

РАЗДЕЛ П. СУБЪЕКТНЫЙ АСПЕКТ МАССОВО-КОММУНИКАЦИОННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

4. Субьекты массово-коммуникационной деятельности.

5. Ценности как основа деятельности субъектов МК.

6. Проблема свободы субъектов массово-коммуникационной деятельности.

РАЗДЕЛ Ш. ОБЪЕКТ В СИСТЕМЕ  МАССОВО-КОММУНИКАЦИОННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

7. Массовое сознание как объект деятельности массовой коммуникации.

8.  Общественное мнение как состояние массового сознания.

9. Изучение общественного мнения.

РАЗДЕЛ 1У. ФУНКЦИОНАЛЬНЫЙ АСПЕКТ МАССОВОЙ   КОММУНИКАЦИИ

10.  Механизмы, формы и методы воздействия на аудиторию в процессе функционирования массовой коммуникации.

11.  Текст как способ воздействия на массовую  аудиторию.

12. Печать, радио, телевидение в структуре средств массовой коммуникации.

13.  Паблик рилейшинз в системе массовой коммуникации.

14.  Реклама в системе массовой коммуникации

15. Массовая коммуникация как социальный институт.

